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1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

1.1 В соответствии с Федеральным законом от 29 декабря 2012 г. № 

273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации» и Федеральным 

государственным образовательным стандартом высшего образования по 

направлению бакалавриата 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

освоение Основной профессиональной образовательной программы 

направления 42.03.01 Реклама и связи с общественностью профиль «Реклама и 

связи с общественностью»  завершается обязательной государственной 

итоговой аттестацией выпускников Уральского социально-экономического 

института (филиал) ОУП ВО «АТиСО» (далее – Институт). 

 

1.2 Целью государственной итоговой аттестации является 

установление уровня подготовки выпускника Института к выполнению 

профессиональных задач и соответствия его подготовки требованиям ФГОС 

ВО. 

 

1.3 К видам итоговых аттестационных испытаний государственной 

итоговой аттестации относится: 

– защита выпускной квалификационной работы. 

 

2.ТРЕБОВАНИЯ К ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЕ И 

ПОРЯДКУ ЕЕ ВЫПОЛНЕНИЯ 

 

2.1.Перечень тем выпускных квалификационных работ  

 

 

1. PR-технологии в формировании корпоративного имиджа: критерии 

эффективности и результативности. 

2. Перспективные направления деятельности фирмы в области формирования 

рекламы и связей с общественностью  

3. Программа рекламной кампании. 

4. Программа коммуникационной политики. 

5. PR-технологии в продвижении бренд-имиджа (организации и/или товара) как 

механизм налаживания отношений с рыночными структурами и обществом в 

целом  

7. Выставка/ярмарка как инструмент рыночной деятельности и 

презентационной политики компании. 

10. PR-деятельность в России как сфера бизнеса. 

12. Разработка проекта презентации. 

15. Интернет в PR-кампании. Возможности использования Интернет в 

политических избирательных технологиях. 

16. Политические PR-технологии в ходе избирательных кампаний. 

18. Программа фандрайзинга лидера (партии, блока) как разновидность PR- 

деятельности. 
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20. Разработка и осуществление основных направлений общественной PR- 

деятельности по поддержке отечественного товаропроизводителя. 

21. Программа основных направлений PR-деятельности предприятия с 

инвесторами и/или финансовыми структурами. 

22. BTL. Современные технологии организации специальных событий в 

стратегии компании. 

23. Разработка и осуществление PR-программы по выведению бренда на 

российский рынок  

24. Политическая реклама как средство формирования изменения оценок и 

электорального выбора (сравнительный анализ политических PR-кампаний)  

27. Формирование корпоративного имиджа и внутренних корпоративных 

отношений на фирме (на примере организации). 

28. Коммуникационный менеджмент как способ эффективного управления 

предприятием. Формирование здорового корпоративного духа. 

30. PR-деятельность в учреждениях культуры и искусства: состояние, 

проблемы и перспективы развития  

31. PR-деятельность в спортивных учреждениях: состояние, проблемы и 

перспективы развития. 

32. Особенности и проблемы развития рекламы и связей с общественностью в 

социальной сфере. 

34. Реклама и связи с общественностью в туристическом бизнесе: особенности, 

технологии, проблемы и перспективы развития  

35. Реклама и связи с общественностью в финансовой сфере: особенности, 

технологии, проблемы и перспективы развития  

36. Реклама и связи с общественностью в банковской сфере: особенности, 

технологии, проблемы и перспективы развития  

37. Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере: направления 

совершенствования. 

38. Социальные PR-проекты: особенности разработки и реализации. 

39. Социальный брендинг в деятельности организации. 

40. Реклама и связи с общественностью в органах государственного 

управления: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития. 

41. Реклама и связи с общественностью в правоохранительных органах: 

особенности, технологии, проблемы и перспективы развития. 

47. Технологии производства информационных материалов и взаимодействие 

со СМИ (на примере конкретной PR-компании). 

49. Служба по связям с общественностью в системе менеджмента организации: 

перспективы ее развития и совершенствования. 

50. Консалтинг в связях с общественностью. 

 

 

2.2.Требования к оформлению выпускной квалификационной работы 

 

Требования к оформлению выпускной квалификационной работы изложены в 

Положении по оформлению курсовых, выпускных квалификационных работ, 



  Стр. 5 из 12 

отчетов по практикам, представленном в методических материалах Ур СЭИ. 

 

2.3.Перечень рекомендуемой литературы для подготовки ВКР 

 

Основная литература 

1. Акулич, М.В. Интернет-маркетинг: учебник / М.В. Акулич. – Москва: 

Дашков и К°, 2020. – 352 с.: ил. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим 

доступа: по подписке. – URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573342 (дата обращения: 

30.09.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-02474-0. – Текст: электронный. 

2. Катаев, А. В. Digital-маркетинг: учебное пособие: [16+] / А. В. Катаев, Т. 

М. Катаева, И. А. Названова; Южный федеральный университет. – Ростов-на-

Дону; Таганрог: Южный федеральный университет, 2020. – 163 с.: ил. – Режим 

доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598669 (дата обращения: 

26.05.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9275-3437-1. – Текст: электронный. 

3. Кувшинов, Ф. В. Современный медиатекст: теория и практика: учебное 

пособие: [16+] / Ф. В. Кувшинов; Липецкий государственный педагогический 

университет им. П. П. Семенова-Тян-Шанского, Институт филологии, Кафедра 

русского языка и литературы. – Липецк: Липецкий государственный 

педагогический университет им. П.П. Семенова-Тян-Шанского, 2021. – 91 с.: 

табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=693948 (дата обращения: 

22.08.2023). – Библиогр.: с. 49-81. – ISBN 978-5-907335-59-2. – Текст: 

электронный. 

4. Литвин, Ю. И. Проектный менеджмент: теория и практика: учебное 

пособие и практикум для бакалавриата: [16+] / Ю. И. Литвин, И. Ю. Литвин, Р. 

Р. Харисова. – Москва: Прометей, 2020. – 241 с.: ил. – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=576053 (дата 

обращения: 12.10.2021). – Библиогр.: с. 234- 239. – ISBN 978-5-907166-99-8. – 

Текст: электронный. 

5. Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование: учебное 

пособие для студентов направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с 

общественностью»: [16+] / С. С. Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина; 

Сочинский государственный университет. – Сочи: Сочинский государственный 

университет, 2020. – 46 с.: схем., ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=618216 (дата обращения: 

26.05.2022). – Библиогр. в кн. – Текст: электронный. 

6. Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы: учебник / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. 

Баженов, В. Г. Шахурин. – 18-е изд., стер. – Москва: Дашков и К°, 2022. – 538 

с.: ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684499 (дата обращения: 

24.05.2022). – ISBN 978-5-394-04791-6. – Текст: электронный. 

7. Реклама и PR. Смена стратегий в новую эпоху / под ред. Е. А. Карцевой. – 

Москва; Берлин: Директ-Медиа, 2021. – 201 с.: ил. – Режим доступа: по 
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подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=602505 (дата 

обращения: 11.10.2021). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-1903-8. – Текст: 

электронный. 

8. Сафронова, Н. Б. Маркетинговые исследования: учебное пособие: [16+] / 

Н. Б. Сафронова. – 4-е изд., стер. – Москва: Дашков и К°, 2022. – 293 с.: ил., 

табл. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. – 

URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684403 (дата обращения: 

24.05.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-04587-5. – Текст: электронный. 

9. Синявец, Т. Д. Бренд-менеджмент: учебник для бакалавров по 

направлению подготовки 38.03.02 «Менеджмент»: [16+] / Т. Д. Синявец; 

Омский государственный университет им. Ф. М. Достоевского. – Омск: Омский 

государственный университет им. Ф.М. Достоевского (ОмГУ), 2023. – 207 с.: 

ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=698866 (дата обращения: 

22.08.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-7779-2602-9. – Текст: электронный. 

10. Фомичев, А. Н. Управление проектами: учебник / А. Н. Фомичев. – 

Москва: Дашков и К°, 2023. – 258 с.: схем., табл. – Режим доступа: по подписке. 

– URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=696997 (дата обращения: 

23.08.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-05026-8. – Текст: электронный. 

11. Шарков, Ф.И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик 

рилейшнз, брендинг / Ф.И. Шарков. – Москва: Дашков и К°, 2020. – 324 с. – 

Режим доступа: по подписке. – URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116042 (дата обращения: 

30.09.2020). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-03519-7. – Текст: электронный. 

12. Шевченко, Д. А. Основы маркетинга и маркетинговых 

коммуникаций: учебник: [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 

2022. – 194 с.: ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686477 (дата обращения: 

24.05.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3057-6. – DOI 

10.23681/686477. – Текст: электронный. 

13. Шевченко, Д. А. Цифровой маркетинг: учебник: [16+] / Д. А. 

Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2022. – 185 с.: ил., табл. – Режим доступа: 

по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686507 (дата 

обращения: 24.05.2022). – Библиогр.: с. 174. – ISBN 978-5-4499-3059-0. – Текст: 

электронный 

 

 

Дополнительная литература 

1. HR-брендинг: учебное пособие:авт.-сост. А. И. Коломиец. – Москва: 

Директ-Медиа, 2022. – 136 с.: ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=683090 (дата обращения: 

26.05.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3033-0. – Текст: электронный. 

2. Гладкий, А.А. Веб-самоделкин. Как самому создать сайт быстро и 

профессионально: практическое пособие: [16+] / А.А. Гладкий. – Москва; 

Берлин: Директ-Медиа, 2020. – 265 с.: ил. – Режим доступа: по подписке. – 
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URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=577164 (дата обращения: 

07.10.2020). – ISBN 978-5-4499-1220-6. – DOI 10.23681/577164. – Текст: 

электронный. 

3. Евстафьев, В. А. Организация и практика работы рекламного агентства: 

учебник / В. А. Евстафьев, А. В. Молин. – 2-е изд., стер. – Москва: Дашков и 

К°, 2019. – 508 с.: ил., табл., схем. – (Учебные издания для бакалавров). – 

Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=621637 (дата обращения: 

24.05.2022). – ISBN 978-5-394-03297-4. – Текст: электронный. 

4. Литвиненко, О. В. Правовое обеспечение связей с общественностью: 

учебное пособие: [16+] / О. В. Литвиненко. – Новосибирск: Сибирский 

государственный университет телекоммуникаций и информатики, 2021. – 112 

с.: табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=694771 (дата обращения: 

22.08.2023). – Библиогр. в кн. – Текст: электронный. 

5. Медиа: введение: учебник / П. Барвайз, Н. Блейн, О. Бойт-Барретт [и др.]; 

ред. А. Бриггз, П. Кобли; пер. Ю. В. Никуличев. – 2-е изд. – Москва: Юнити-

Дана, 2017. – 552 с.: ил., табл. – (Зарубежный учебник). – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684921 (дата 

обращения: 22.08.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 5-238-00960-7. – Текст: 

электронный. 

6. Милюкова, А. Г. Теория и практика связей с общественностью и 

рекламы. Антикризисный PR: методические материалы и кейсы: практикум: 

[16+] / А. Г. Милюкова. – Саратов: Вузовское образование, 2020. – 127 с. – 

(Вузовское образование). – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=610850(дата обращения: 

22.08.2023). – ISBN 978-5-4487-0723-0. – Текст: электронный. 

7. Музыкант, В. Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-

коммуникаций (онлайн- и офлайн-среда) / В. Л. Музыкант, Д. С. Скнарев. – 

Москва; Берлин: Директ-Медиа, 2019. – 276 с.: ил. – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495064 (дата 

обращения: 22.08.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4475-9709-2. – Текст: 

электронный. 

8. Нагаева, И. А. Основы web-дизайна. Методика проектирования: учебное 

пособие: [12+] / И. А. Нагаева, А. Б. Фролов, И. А. Кузнецов. – Москва; Берлин: 

Директ-Медиа, 2021. – 237 с.: ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL:https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=602208 (дата обращения: 

11.10.2021). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-1957-1. – Текст: электронный. 

9. Фролов, А. Б. Основы web-дизайна. Разработка, создание и 

сопровождение web-сайтов: учебное пособие / А. Б. Фролов, И. А. Нагаева, И. 

А. Кузнецов. — Саратов: Профобразование, 2020. — 244 c. — ISBN 978-5-4488-

0861-6. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/96765.html (дата 

обращения: 23.08.2023). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
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10. Шевченко, Д. А. Исследования коммуникации: ATL BTL PR: 

учебник: [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2023. – 243 с.: ил., 

табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701345(дата обращения: 

22.08.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3742-1. – Текст: электронный. 

11. Шевченко, Д. А. Управление брендом: учебник: [16+] / Д. А. 

Шевченко, Е. В. Пономарева. – Москва: Директ-Медиа, 2022. – 344 с.: ил., табл. 

– Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=694021(дата обращения: 

22.08.2023). – Библиогр.: с. 335-339. – ISBN 978-5-4499-3329-4. – Текст: 

электронный. 

12. Шпаковский, В. О. PR-дизайн и PR-продвижение: учебное пособие / 

В. О. Шпаковский, Е. С. Егорова. – Москва; Вологда: Инфра-Инженерия, 2018. 

– 453 с. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493884 (дата обращения: 

25.05.2022). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9729-0217-0. – Текст: электронный. 

2.4.Методические материалы для оценки ответа на защите выпускной 

квалификационной работы 

Тематика выпускных квалификационных работ определяется 

выпускающими кафедрами Академии, утверждается на Ученом совете 

Академии и подлежат ежегодному обновлению в зависимости от потребностей 

рынка труда и достижений науки и техники. Студенту может предоставляться 

право выбора темы выпускной квалификационной работы в установленном в  

Академии (филиале) порядке, вплоть до предложения своей тематики с 

необходимым обоснованием целесообразности ее разработки. Для подготовки 

выпускной квалификационной работы студенту назначается приказом ректора 

Академии (директора филиала) научный руководитель и при необходимости 

консультанты. 

Для защиты выпускной квалификационной работы студент – дипломник 

готовит выступление перед членами государственной экзаменационной 

комиссии по теме своего диплома.  

В тексте выступления студент-дипломник должен максимально 

приближенно к содержанию текста квалификационной работы обосновать ее 

актуальность, произвести обзор научных работ по аналогичным исследованиям, 

показать научную новизну и практическую значимость исследования, дать 

краткий обзор глав и объяснить полученные в тексте результаты теоретических 

исследований, результаты аналитических разделов и раскрыть содержание 

экономического обоснования глав раздела проектируемых предложений и 

рекомендаций. В заключение озвучить обоснованность выводов и 

предложений. 

Использовать в выступлении можно только те данные, которые приведены 

в квалификационной работе. 
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Для иллюстрации выступления используют иллюстрационный материал в 

виде таблиц, графиков, рисунков, который выбираются из разделов выпускной 

квалификационной работы. 

Иллюстрационный материал оформляется в отдельные папки. Количество 

папок с иллюстрационным материалом определяется количеством членов ГЭК. 

Также студент при защите работы может использовать медиапрезентации. 

 

2.5.Порядок выполнения выпускной квалификационной работы 

Защита выпускной квалификационной работы включает, как правило, 

следующие моменты: 

 представление студента членам комиссии секретарем ГЭК; 

 сообщение студента с использованием наглядных материалов и (или) 

информационных технологий об основных результатах выпускной 

квалификационной  работы (не более 15 минут); 

 вопросы членов ГЭК после доклада студента; 

 ответы студента на заданные вопросы; 

 заслушивание рецензии; 

 ответы дипломника на замечания рецензента. 

Порядок защиты выпускной квалификационной работы: 

Защита ВКР проводится публично, т.е. на открытом заседании ГЭК, на 

котором могут присутствовать все желающие. 

Состав ГЭК формируется из председателя, заместителя, членов ГЭК, 

технического секретаря. Решения ГЭК правомочны при наличии кворума - не 

менее двух третей ее членов. 

Перед защитой секретарь комиссии приглашает студента-дипломника 

пройти к трибуне и зачитывает тему ВКР. После этого дипломнику дается 

слово для выступления с кратким докладом. 

В своем докладе дипломник должен кратко изложить цели и задачи 

дипломной работы, охарактеризовать объект и предмет исследования, 

объяснить основные положения и выводы, к которым он пришел в результате 

проведенной работы. Главное внимание в докладе должно быть заострено на 

ключевых моментах научной новизны и практической значимости выпускной 

квалификационной работы, их аналитическом обосновании. В заключение 

доклада нужно дать собственную оценку достигнутым результатам 

исследования и возможности их практического применения. Во время доклада 

дипломник может пользоваться иллюстративными материалами и различными 

вспомогательными средствами для наглядной демонстрации положений ВКР, 

представить их в виде презентации. От того, насколько четко и выразительно 

студент сможет выступить с представлением выполненной работы, расставив 

акценты на достигнутых результатах, настолько убедительным будет его 

выступление. 
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По окончании доклада студенту задаются вопросы, на которые он обязан 

дать аргументированные и исчерпывающие ответы. Помимо членов ГЭК 

вопросы вправе задавать любые лица, присутствующие на защите. После этого 

зачитываются отзывы научного руководителя и рецензента, с которыми студент 

ознакомлен заранее. Студенту предоставляется возможность ответить на 

содержащиеся в них замечания. В ходе защиты с замечаниями по содержанию 

ВКР работы может выступить любой из присутствующих. 

Продолжительность защиты одной выпускной квалификационной работы 

не должна превышать 30 минут. 

По окончании публичной защиты на закрытом заседании члены ГЭК 

обсуждают ее результаты. При этом учитываются отзывы научного 

руководителя и рецензента, апробация работы на научных конференциях, 

содержательность доклада и ответов на вопросы, качество оформления, 

научная работа и успеваемость студента за все время обучения в вузе. По 

итогам обсуждения члены ГЭК принимают решение о присвоении студенту 

профессиональной квалификации по соответствующему направлению 

подготовки. Решения ГЭК принимаются большинством голосов ее членов, 

участвующих в заседании. При равном числе голосов решающий голос 

принадлежит председателю.  

Оценки объявляются в день защиты выпускной квалификационной работы 

после оформления в установленном порядке протокола заседания комиссии 

(ГЭК). 

В тех случаях, когда защита выпускной квалификационной работы 

признана неудовлетворительной, ГЭК устанавливает, может ли студент 

представить к повторной защите ту же работу с доработкой, определяемой 

комиссией, либо обязан подготовить новую работу по другой теме, которая 

утверждается выпускающей кафедрой. 

Студенту, не защитившему выпускную квалификационную работу по 

уважительной причине (документально подтвержденной), ректором вуза может 

быть продлен срок обучения до следующего периода работы ГЭК по защите 

выпускных квалификационных работ, но не более чем на один год.  

По положительным результатам всех итоговых аттестационных испытаний 

государственная экзаменационная комиссия принимает решение о присвоении 

выпускникам соответствующей степени и выдаче диплома. 

Выпускник, не прошедший в течение установленного срока всех 

государственных аттестационных испытаний, входящих в состав 

государственной итоговой аттестации, отчисляется из института и получает 

академическую справку. 
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3.КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТОВ ЗАЩИТЫ ВЫПУСКНОЙ 

КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ 

 
Показатели 

оценивания 
Критерии оценивания Шкала оценивания 

Научный уровень 

доклада, степень 

освещенности в нем 

вопросов темы 

исследования, значение 

сделанных выводов и 

предложений для 

организации 

использование 

специальной научной 

литературы, 

нормативных актов, 

материалов 

производственной 

практики  

 

Стиль изложения, 

правильность и научная 

обоснованность выводов 

 

Оформление ВКР 

 

Выпускная квалификационная работа 

соответствует всем предъявляемым 

требованиям, в том числе формальным, 

положительно оценена рецензентом и 

научным руководителем. Во время защиты 

студент продемонстрировал: 

а) умение раскрыть актуальность 

заявленной темы; доказать научную 

новизну своей работы и 

проиллюстрировать ее 

сформулированными им теоретическими 

предложениями, а в необходимых случаях 

- рекомендациями по практическому 

применению; 

б) дал исчерпывающие ответы на 

вопросы научного руководителя, 

рецензента, членов экзаменационной 

комиссии;  

в) грамотное и корректное ведение 

научной дискуссии. 

г) выпускная квалификационная работа 

соответствует всем требованиям к ее 

оформлению.  

Отлично 

Научный уровень 

доклада, степень 

освещенности в нем 

вопросов темы 

исследования, значение 

сделанных выводов и 

предложений для 

организации 

использование 

специальной научной 

литературы, 

нормативных актов, 

материалов 

производственной 

практики 

 

Стиль изложения, 

правильность и научная 

обоснованность выводов 

 

Оформление ВКР 

Выпускная квалификационная работа 

соответствует всем предъявляемым 

требованиям к написанию и оформлению.  

При этом во время защиты студент при 

наличии отдельных недочетов, 

продемонстрировал: 

а) умение раскрыть актуальность 

заявленной темы; доказать научную 

новизну своей работы и 

проиллюстрировать ее 

сформулированными им теоретическими 

предложениями, а в необходимых случаях 

- рекомендациями по практическому 

использованию; 

б) умение грамотно и корректно вести 

научную дискуссию. 

Оценка «хорошо» выставляется студенту, 

если он недостаточно четко и полно 

ответил на вопросы научного 

руководителя, рецензента, членов 

экзаменационной комиссии. 

в) выпускная квалификационная работа 

соответствует требованиям к ее 

оформлению. 

Хорошо 
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Научный уровень докла-

да, степень освещеннос-

ти в нем вопросов темы 

исследования, значение 

сделанных выводов и 

предложений для орга-

низации, использование 

специальной научной 

литературы, норматив-

ных актов, материалов 

производственной 

практики 

 

Стиль изложения, 

правильность и научная 

обоснованность выводов 

 

Оформление ВКР 

Выпускная квалификационная работа в 

целом соответствует предъявляемым 

требованиям. Однако во время защиты 

студент: 

а) нечетко раскрыл актуальность 

темы исследования; не смог убедительно 

обосновать научную новизну своей 

работы; не предложил теоретических 

разработок, а в необходимых случаях - 

рекомендаций по практическому 

применению исследований по работе;  

б) не смог надлежащим образом 

ответить на вопросы научного 

руководителя, рецензента, членов 

экзаменационной комиссии. 

в) выпускная квалификационная работа 

в основном соответствует всем 

требованиям к ее оформлению. 

Удовлетворительно 

Научный уровень 

доклада, степень 

освещенности в нем 

вопросов темы 

исследования, значение 

сделанных выводов и 

предложений для 

организации 

использование 

специальной научной 

литературы, 

нормативных актов, 

материалов 

производственной 

практики 

 

Стиль изложения, 

правильность и научная 

обоснованность выводов 

 

Оформление ВКР 

Выпускная квалификационная работа не 

соответствующей предъявляемым 

требованиям. Неудовлетворительная 

оценка выставляется также, если во время 

защиты студент: 

а) не раскрыл актуальность темы 

исследования или не обосновал научную 

новизну своей работы, не предложил 

теоретических разработок, а в 

необходимых случаях - рекомендаций по 

практическому применению исследований 

по работе;  

б) не смог ответить на вопросы 

научного руководителя, рецензента, 

членов экзаменационной комиссии. 

Оценка «неудовлетворительно» также 

выставляется, если во время защиты у 

членов экзаменационной комиссии 

возникли обоснованные сомнения в том, 

что студент является автором 

представленной к защите выпускной 

квалификационной работы (не 

ориентируется в тексте работы; не может 

дать ответы на уточняющие вопросы, 

касающиеся сформулированных в работе 

теоретических и практических 

предложений и т.д.). Такое решение 

принимается и в том случае, если работа 

соответствует всем предъявляемым 

требованиям. 

г) выпускная квалификационная работа 

не соответствует требованиям к ее 

оформлению. 

Неудовлетвори-

тельно 
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